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UN NUEVO MUNDO ESTA EN TUS MANOS







PLAN DE ACCION

1° PREPRODUCCION (11 dias)

1°-Creacién de Identidad (3 dias):
Logo, Audidlogo, se definen colores e items basicos que definen la
identidad.Preguntas:Qué es, qué hace, quiénes somos

2°-Hacer un plan de desarrollo semanal (4 dias):

Se reta a cada impulsores a definir un publico seleccionado a hacer un
plan de desarrollo semanal, con unos parametros definidos. Parametros:
Construir el plan de desarrollo en cuatro dfas, la publicacién del reto
tenga una duracion en el material de maximo 2 minutos, el plan de
desarrollo dura una semana, enfocarse en una red social( youtube se
usaria con otra red social) y no repetir una misma red social entre
impulsores, las redes sociales a usar son (Instagram,Facebook,Tik
Tok,Youtube, Soundcloud,Twitter, Whatsapp) y el comado base en todas
las redes sociales es #RCsabe-categoria (ejemplos: #RCsabe-musica,

#RCsabe-cocina, #RCsabe-jardineria etc.).

3°-Gestionar aliados y recursos estratégicos (4 dias):

Gestion en la medida de lo posible 3 aliados estratégicos, por cada
impulsor, en diferentes campos (Gremio Educativo, Redes Sociales,
Emprendimiento, Gremio Artistico, Medios de Comunicacién y Lideres
locales), con el fin de ayudar a la difusién, socializacién, sostenimiento,
inclusién y a tener una voz con autoridad.




PLAN DE ACCION

2° PRODUCCION (10 dias)

1°-Lanzamiento de material de identidad (2 dias):
Cada impulsor publica en su red social seleccionada, el material de

identidad segun su plan de desarrollo.

2°- Los aliados estratégicos convocan, presentan y alertan (3 dias):
Los aliados o recursos estratégicos convocan, presentan y alertan acerca

de los retos creativos que seran difundidos en sus redes sociales.

3°-Poner en marcha el plan de desarrollo(5 dias):

Los impulsores pondran en accién su plan de desarrollo, difundiendo los
retos creativos en las redes sociales usando todos los mecanismos
necesarios de sus redes sociales entre ellas el Hashtag #RCsabe-categoria
(ejemplos: #RCsabe-musica, #RCsabe-cocina, #RCsabe-jardineria etc...)
para conectar las demas redes de los otros impulsores y demas aliados
estratégicos.




PLAN DE ACCION

3° POST PRODUCCION (5 dias)

1°- Seleccion de los mejores resultados y Posteo de estos en cuentas
oficiales (2 dias):
Se seleccionara el mejor material de los resultados de estos retos

creativos, y se publicaran en la red sociales.

2°- Retroalimentacion y Redaccién de lo aprendido (1 dia):

Se hara una reunién virtual por parte de los impulsores donde se
redactara un documento que contenga, que se logro que se puede
mejorar y que se deberfa seguir desarrollando.

3°-Desafiar a los que saben de su oficio y transformarlos en nuevos
impulsores(2 dias):

Se identificard nuevos impulsores y llevarlos a la factibilidad y la
sostenibilidad de seguir la red #RCsabe




PLAN DE ACCION

TERMINOLOGIA RCLab

-Impulsor: Persona que impulsa todo el plan de desarrollo.

-Publico Seleccionado: Cliente o Causa.

-Aliado o Recurso estratégico: Ente, persona, comunidad, recurso,
institucion,colectivo, agrupacién, entre otras que apoya al impulsor.
-Material de Identidad: Audidlogo, logo, colores y preguntas que definen
la identidad y recordacién de marca.

-Retos Creativos: Estimulo base con el que se generaran ideas creativas
que daran paso al laboratorio para formar, conocimientos, habilidades,
capacidades y perspectivas del publico seleccionado.




